
a z  ü ç  a yd a  b i r 
yayınlamanız önerilir. 
Böylece tutarlı bir bilgi 
k a y n a ğ ı  o l d u ğ u 
düşünülür. Müşterileriniz 
veya  ça l ışan lar ın ız 

bültenin gelişini beklerler. 

B u  ya z ı  1 7 5 - 22 5 

sözcükten oluşabilir. 

B ü l t e n i n  a m a c ı , 
hedeflenen okuyucu 
kitlesine özelleştirilmiş 
b i l g i  s a ğ l a m a k t ı r . 
Bültenler, ürününüzü 
v e y a  h i z m e t i n i z i 
paza r lamak ,  ayr ıca 
üyeler, müşteriler ve 
s a t ı c ı l a r  a r a s ın d a 
güvenilirlik sağlamak ve 
kuruluşunuzun kimliğini 
yapılandırmak için çok 

kullanışlı bir araç olabilir. 

Ön ce ,  b ü l t en in i z in 
o k u y u c u  k i t l e s i n i 
belirleyin. Bu kitle, 
b ü l t e n i n  i ç e r d i ğ i 
b i l g i l e r d e n 
yararlanabilecek herkesi 
kapsayabilir. Örneğin 
bunlar, çalışanlar veya 
ürün satın almak ya da 

h i z m e t i n i z d e n 
yararlanmak isteyen 

kişiler olabilir. 

İş yanıtı kartlarından, 
m ü ş t e r i  b i l g i s i 
sayfalar ından, ticari 
gösterilerde toplanan 
kartvizitlerden veya üyelik 
listelerinden bir posta 
listesi derleyebilirsiniz. Bir 
şirketten posta listesi de 

satın alabilirsiniz. 

Publisher kataloğunu 
incelerseniz, bülteninizin 
stiline uyan birçok yayın 

bulursunuz. 

Daha sonra, bülteniniz 
için ne kadar zaman ve 
para harcayabileceğinizi 
belirleyin. Bu etmenler, 
bültenin ne sıklıkta 
yay ın lanacağ ın ı v e 
uzunluğunu belirlemenize 
yardımcı olur. Bülteni en 

BİR İNCİL YAZ I BAŞL IĞ I 

İK İNC İL YAZ I BAŞL IĞ I 

Bu yazı 75-125 sözcükten 

oluşabilir. 

Başlığınız bültenin önemli 
bir parçasıdır ve özenle 

seçilmelidir. 

Birkaç sözcükle yazının 
içeriğini tam olarak 
y a n s ı t m a l ı  v e 
okuyucunun merakını 
uyandırmalıdır. Yazıyı 
yazmadan önce başlığı 
bulun. Bu şekilde başlık, 

konuyu dağıtmadan tek 
b i r  n o k t a d a 
yoğunlaşmanıza yardımcı 

olur. 

Olası başlıklara birkaç 
örnek: Ürün Yılın Endüstri 
Ödülünü Kazandı, Yeni 
Ürün Size Zaman 
Kazandırır!, Yeni Ofis 

Şimdi Size Daha Yakın. 

Bu sayıda: 

İç Yazı 2 

İç Yazı 2 

İç Yazı 2 

İç Yazı 3 

İç Yazı 4 

İç Yazı 5 

İç Yazı 6 

Resmi veya grafiği açıklayan alt 
yazı. 

İlgi Çeken Özel Konular: 
 Burada ilginizi çeken konuyu kısaca vurgulayın. 

 Burada ilginizi çeken konuyu kısaca vurgulayın. 

 Burada ilginizi çeken konuyu kısaca vurgulayın. 

 Burada ilginizi çeken konuyu kısaca vurgulayın. 

İş Ad ı  

BÜLTEN BAŞLIĞI 

BÜLTEN TARİHİ  

CİLT I,  SAYI 1  



B u  y a z ı  1 5 0 - 2 0 0 

sözcükten oluşabilir. 

Bülteninizi reklam aracı 
o la r a k  ku l l a n m an ın 
yararlarından biri basın 
a ç ı k l a m a s ı ,  p a z a r 
araştırması ve rapor gibi 
d i ğ e r  p a z a r l a m a 
malzemelerinin içeriğini 
y e n i d e n 

kullanabilmenizdir. 

Bülteninizi dağıtmanın asıl 
a m a c ı  ü r ü n  v e y a 
hizmetiniz i satmaktır 
ancak başarılı bir bülten 
oluşturmanın anahtarı da, 
bunun okuyuculara faydalı 

olmasını sağlamaktır. 

Bülteninize yararlı içerik 
eklemenin en iyi yolu kendi 
makalelerinizi geliştirmek 
ve yazmak veya yaklaşan 
etkinliklerin takvimini 
eklemek ya da yeni bir 
ürün için promosyon 
o la r a k  b i r  h e d i y e 

sunmaktır. 

Ayrıca makale araştırabilir 
veya World Wide Web'den 
" d o l g u "  m a k a l e l e r 
bu lab i l i rs in iz.  Çeşit l i 
k o n u l a r d a  y a z ı 
yazab i l i r s in iz  ancak 

makalelerinizi kısa tutun. 

Bülteninize eklediğiniz 
içe r iğ in  çoğu  W eb 
sitenizde de kullanılabilir. 
Microsof t  Pub l isher, 
bülteninizi Web yayınına 
dönüştürmek için basit bir 
yöntem sunmaktadır. 
Böylece ,  bü l ten in iz i 
y a z m a y ı 
tamamladığınızda, bunu 
Web sitesine dönüştürerek 

kullanabilirsiniz. 

M ic roso f t  Pub l ishe r 
u y g u l a m a s ı n d a , 
a r a l a r ı n d a n  s e ç i m 
y a p a b i l e c e ğ i n i z  v e 
bülteninize alabileceğiniz 
binlerce küçük resim 
bulunmaktadır. Ayrıca, 
şekiller ve simgeler 
çizebileceğiniz birçok araç 

vardır. 

Resmi seçtikten sonra, 
bunu makalenin yanına 
yerleştirin. Resim alt 
yazısını resmin yakınına 
yerleştirdiğinizden emin 

olun. 

Bu yazı 75-125 sözcükten 

oluşabilir. 

Resim ve grafik seçimi, 
b ü l t e n i n i z e  i ç e r i k 
eklemenin önemli bir 

bölümüdür. 

Makalenizi düşünün ve 
kendinize, resmin vermeye 
ç a l ı ş t ı ğ ı n ı z  i l e t i y i 
d e s t e k l e y i p 
desteklemediğini, geliştirip 
geliştirmediğini sorun. 
Bağlamla ilgisi olmayan 
res im le r  seçmekten 

kaçının. 

İÇ YAZ I BAŞL IĞ I 

İÇ YAZ I BAŞL IĞ I 

üzer ine  aç ık lamada 
bulunabilirsiniz. Satış 
rakamları veya kazançlar 
işinizin nasıl büyüdüğünü 

gösterecektir. 

Bazı bültenler her basımda 
güncelleştirilen sütunlar 
içerir. Örneğin, bildiri 
sütunu, kitap incelemesi, 
başkandan mektup veya 
b a şm ak a le  bu  t ü r 
sütunlardandır. Ayrıca, işe 
yeni alınan çalışanların, 
önemli müşterilerin veya 
satıcıların profillerini de 

verebilirsiniz. 

İÇ YAZ I BAŞL IĞ I 

B u  y a z ı  1 0 0 - 1 5 0 

sözcükten oluşabilir. 

Bülteninde sınırsız sayıda 
konu yer alabilir. Alanınızla 
ilgili güncel teknolojileri 
veya buluşları kona alan 

yazılar ekleyebilirsiniz. 

Ayrıca, iş veya ekonomi 
eğilimlerini belirtebilir veya 
m ü ş t e r i l e r i n i z  i ç i n 
t a h m i n l e r d e 

bulunabilirsiniz. 

Bülten şirket içinde 
dağıtılıyorsa, işle ilgili yeni 
yordamlar veya gelişmeler 

“Okuyucunun dikkatini çekmek için, buraya 
yazıdan bir alıntı veya ilginç bir cümle 

koyun.” 

Sayfa 2 

BÜLT EN BAŞLIĞ I  

Resmi veya grafiği 
açıklayan alt yazı. 

Resmi veya grafiği 
açıklayan alt yazı. 



B u  y a z ı  1 5 0 - 2 0 0 

sözcükten oluşabilir. 

Bülteninizi reklam aracı 
o la r a k  ku l l a n m an ın 
yararlarından biri basın 
a ç ı k l a m a s ı ,  p a z a r 
araştırması ve rapor gibi 
d i ğ e r  p a z a r l a m a 
malzemelerinin içeriğini 
y e n i d e n 

kullanabilmenizdir. 

Bülteninizi dağıtmanın asıl 
a m a c ı  ü r ü n  v e y a 
hizmetiniz i satmaktır 
ancak başarılı bir bülten 
oluşturmanın anahtarı da, 
bunun okuyuculara faydalı 

olmasını sağlamaktır. 

Bülteninize yararlı içerik 
eklemenin en iyi yolu kendi 
makalelerinizi geliştirmek 
ve yazmak veya yaklaşan 
etkinliklerin takvimini 
eklemek ya da yeni bir 
ürün için promosyon 
o la r a k  b i r  h e d i y e 

sunmaktır. 

Ayrıca makale araştırabilir 
veya World Wide Web'den 
" d o l g u "  m a k a l e l e r 
bu lab i l i rs in iz.  Çeşit l i 
k o n u l a r d a  y a z ı 
yazab i l i r s in iz  ancak 

makalelerinizi kısa tutun. 

Bülteninize eklediğiniz 
içe r iğ in  çoğu  W eb 
sitenizde de kullanılabilir. 
Microsof t  Pub l isher, 
bülteninizi Web yayınına 
dönüştürmek için basit bir 
yöntem sunmaktadır. 
Böylece ,  bü l ten in iz i 
y a z m a y ı 
tamamladığınızda, bunu 
Web sitesine dönüştürerek 

kullanabilirsiniz. 

M ic roso f t  Pub l ishe r 
u y g u l a m a s ı n d a , 
a r a l a r ı n d a n  s e ç i m 
y a p a b i l e c e ğ i n i z  v e 
bülteninize alabileceğiniz 
binlerce küçük resim 
bulunmaktadır. Ayrıca, 
şekiller ve simgeler 
çizebileceğiniz birçok araç 

vardır. 

Resmi seçtikten sonra, 
bunu makalenin yanına 
yerleştirin. Resim alt 
yazısını resmin yakınına 
yerleştirdiğinizden emin 

olun. 

Bu yazı 75-125 sözcükten 

oluşabilir. 

Resim ve grafik seçimi, 
b ü l t e n i n i z e  i ç e r i k 
eklemenin önemli bir 

bölümüdür. 

Makalenizi düşünün ve 
kendinize, resmin vermeye 
ç a l ı ş t ı ğ ı n ı z  i l e t i y i 
d e s t e k l e y i p 
desteklemediğini, geliştirip 
geliştirmediğini sorun. 
Bağlamla ilgisi olmayan 
res im le r  seçmekten 

kaçının. 

İÇ YAZ I BAŞL IĞ I 

İÇ YAZ I BAŞL IĞ I 

üzer ine  aç ık lamada 
bulunabilirsiniz. Satış 
rakamları veya kazançlar 
işinizin nasıl büyüdüğünü 

gösterecektir. 

Bazı bültenler her basımda 
güncelleştirilen sütunlar 
içerir. Örneğin, bildiri 
sütunu, kitap incelemesi, 
başkandan mektup veya 
b a şm ak a le  b u  t ü r 
sütunlardandır. Ayrıca, işe 
yeni alınan çalışanların, 
önemli müşterilerin veya 
satıcıların profillerini de 

verebilirsiniz. 

İÇ YAZ I BAŞL IĞ I 

B u  y a z ı  1 0 0 - 1 5 0 

sözcükten oluşabilir. 

Bülteninde sınırsız sayıda 
konu yer alabilir. Alanınızla 
ilgili güncel teknolojileri 
veya buluşları kona alan 

yazılar ekleyebilirsiniz. 

Ayrıca, iş veya ekonomi 
eğilimlerini belirtebilir veya 
m ü ş t e r i l e r i n i z  i ç i n 
t a h m i n l e r d e 

bulunabilirsiniz. 

Bülten şirket içinde 
dağıtılıyorsa, işle ilgili yeni 
yordamlar veya gelişmeler 

“Okuyucunun dikkatini çekmek için, buraya 
yazıdan bir alıntı veya ilginç bir cümle 
koyun.” 

Sayfa 3 

CİLT 1 ,  SAYI  1  

Resmi veya grafiği 
açıklayan alt yazı. 

Resmi veya grafiği 
açıklayan alt yazı. 



Birincil İş Adresi 

Adres Satırı 2 

Adres Satırı 3 

Adres Satırı 4 

Telefon: 0 (123) 456 78 90 

Faks: 0 (123) 456 78 90 

E-posta: birisi@example.com 

İ Ş  A D I  

küçükse, tüm çalışanların 
a d l a r ı n ı  l i s t e l e m e k 

isteyebilirsiniz. 

Standart ürün veya hizmet 
fiyatlarınız varsa, onların 
l is tes in i  de  bu raya 
e k l e y e b i l i r s i n i z . 
O k u y u c u l a r ı n ı z a , 
k u r u l u ş u n u z d a 
o luşturduğunuz d iğer 
i le t iş im b iç imler inden 

bahsetmek isteyebilirsiniz. 

B u  a l a n ı  a y r ı c a , 
okuyuculara, örneğin her 
ayın üçüncü salı günü 
düzenlenen bayi yemeği 
veya yılda iki kez yapılan 
hayır müzayedesi gibi 
d ü z e n l i  o l a y l a r ı 
t a k v i m l e r i n e 
i ş a r e t l e m e l e r i n i 
anımsatmak iç in de 

kullanabilirsiniz. 

Yeterli alan varsa, buraya 
küçük bir resim veya başka 

Bu yazı 175-225 sözcükten 

oluşabilir. 

Bülteniniz katlanıp postayla 
gönderiliyorsa, bu yazı 
arkada görünecekt ir . 
Bunun için, yazıyı bir 
bakışta kolayca okunacak 
şekilde hazırlamak iyi bir 

fikir olabilir. 

Yazıyı soru ve yanıt 
şekl inde düzenlemek 
okuyucuların dikkatini 
hemen çekmek için etkili bir 
yoldur. Son basımdan bu 
yana size ulaşan soruları 
d e r l e y e b i l i r  v e y a 
kuruluşunuzla ilgili sık 
s o r u l a n  s o r u l a r ı 

özetleyebilirsiniz. 

K u r u l u ş u n u z d a k i 
yöneticilerin adlarından ve 
unvanlarından oluşan bir 
liste, bülteninize kişisel bir 
hava vermek için iyi bir 
yöntemdir. Kuruluşunuz 

bir grafik eklenebilir. 

ARKA SAYFA YAZ IS IN IN BAŞL IĞ I  

Kuruluş 

Resmi veya grafiği 
açıklayan alt yazı. 

Burası, kuruluşunuz hakkında kısa bir paragraf 
eklemek için uygun bir yerdir. Burada, kuruluşun 
amacı, misyonu, kuruluş tarihi ve kısa bir 
geçmişi yer alabilir. Ayrıca kuruluşunuzun 
sunduğu ürün, hizmet veya program türlerinin 
özet bir listesini, dağıtım yaptığınız coğrafi 
bölgeyi (örneğin, batı ABD veya Avrupa 
pazarları gibi) ve hizmet verilen müşteri veya 
üye türlerinin profillerini de ekleyebilirsiniz. 
Kuruluşunuz hakkında daha fazla bilgi edinmek 
isteyen okuyucular için bir ilgili kişi adı eklemek 
de yararlı olabilir. 

İş Etiket Satırı veya Sloganı 

Web'deyiz! 

example.com 


